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行 业 背 景 篇

宏 观 经 济 篇 行业经济规模篇



宏 观 经 济 篇

国内已经度过 07 年次贷危机，08 年金融危机。经济负面因

素已经逐步修复。2015 年以后 3 到 5 年，经济整体趋于稳定和

谐。

时 间 方 面

之时间方面



1  亚洲投行组建，中国在国际影响力彰显。中国打通多国合

作，将有利于国内企业发展。

2  原油下跌、能源供应渠道有保证，页岩开采技术在进一步

发展。能源成本导致我国运输成本降低，运输风险起伏减小。对

我国采购、物流方面有极大的促进作用，变相削弱对其他行业运

营成本，企业生存成本。

国 际 方 面

宏 观 经 济 篇 之国际方面



政治方面，相关政策在改革。商业整体氛围在趋向稳定与公

平。相关新产业、新技术有利于获得区域政府政策公平支持。民众

对于经济预期有信心。

国 内 方 面

宏 观 经 济 篇 之国内方面



目前，中国锁具行业年销售额约为

400 亿元，产量为 19 亿把。

中国海关数据统计，制锁行业在“十

一五”时期的年均出口增速达到 31%，是

五金全行业平均增速的 2 倍。

行 业 经 济 规 模 篇



2014 年中国智能家居市场规模达到 286.1 亿元人民币，预计

2020 年有望突破 3000 亿元，市场潜力巨大。其中智能锁具在智能

家居中扮有不可替代的角色。

行 业 经 济 规 模 篇



行 业 趋 势 篇

市 场 需 求 篇 智 能 家 居 篇 市 场 挑 战 篇智能观念消费篇



1 . 市 场 需 求 篇

随着我国对外开放的不断深入，富有阶层不断涌现，高档建筑发展很快，高档智能门锁具有广泛的

市场发展前景。同时随着我国锁具行业对智能锁具高新技术的投入正逐年增大，4G 时代的到来等因素，

智能锁具逐渐替代机械锁是必然的发展趋势。

同时国家对房地产的宏观调控，环保意识的加强，房价逐渐回归理性价格，新一轮商品房的竞争焦

点会逐步体现在环保、节能、智能、安全等方面上来，高档智能门锁的市场需求开始爆炸式增长。

国家经济整体向前，高档小区越来越多，为之匹配的智能锁具创造了市场。



2 . 智 能 家 居 篇

2013 以来，智能家居概念被持续炒热。智能家居系统领域，与运用实施，已经度过研发期，技术实

现已经开始成熟。而智能门锁作为智能家居核心板块，将成为智能家居最为核心的看点之一，与运用之一。

市场领域，目前技术实现方面，仅以深圳罗曼斯科技领先。实现了全自动化（手机远程控制、指纹、遥

控、密码、自动开锁等多功能和人性化智能控制于一体的技术实现）

智能家具时代的到来，促进智能锁时代到来



3 . 智 能 观 念 消 费 篇

中国是最大门类的生产与消费国，国内锁具业年销售额 400 亿以上，并且锁具市场将以平均每年

20%以上的速度高速增长。根据对物理门禁控制市场的调查研究表明，超过 70%的最终用户和 80%的

行业受访者认为，在未来 3至 5年内，他们希望以手机、钥匙牌、标签或凭证卡等方式替代现在的传统开

门方式。这项调查进一步证明，智能家居的市场需求在不断扩大，门类行业要进入智能化模式，必须藉由智

能门锁的媒介。

智能观念的洗脑，促进消费者购买的选择变迁



4 . 市 场 挑 战 篇

现状事实：各大省区，地方市县，包含中高档社区，被盗现象十分严重。传统盗窃手段，在一直升级，

人口流动时节，更是安全突发问题严重。

各地政府对安全问题（盗抢、突发事件等）的高度重视，以及为创建文明城市、花园城市 , 为智能防

盗打入市场提供了千载难逢的契机，人们安全意识的加强呼唤智能锁具市场的到来。

盗窃手段的升级导致传统锁具遭遇巨大挑战，这成为市场新契机



项目介绍篇

1.商业模式

3.产品工艺及品质管理

5.产品外观

2.专利与发明技术

4.产品材质

6.产品功能优势



经
销
关
系

服务关系
大客户商定制

专 卖 店第三方企业

旗 舰 店

标 准 店

开锁公司 售后维修

专  柜

1 . 商 业 模 式

O
O

O2O商业模式



产品获得国家 ISO9001：2008 质量体系认证

国家发名专利32项     实用新型专利58项

外观专利100多项 

2 . 专 利 与 发 明 技 术



100多道工序严格按照ISO9001-2008质量体系认证标准生

3 . 产 品 工 艺 及 品 质 管 理

研发团队500余天新品研发 原材料供应环节优质控制

新品生产，品质检测新品200000次报废测试



1.电子元器件选自日本松下

2.外壳采用国内优质锌合金一次性压铸成型拒

绝焊点，外壳采用国内优质铜翻砂铸成型拒

绝焊点

3.把手的五金件采用优质的锌合金、铜材料

4.电镀层镀金和镀铬采用国内优质材料

5.面板采用uv镜面面板，具有防水、防尘、防

刮花的优点

4 . 产 品 材 质



5 . 产 品 外 观 DD1



产 品 外 观 DD2



LED液晶显示屏
与语音操作同步显示，显示日期、时间、星期、电量

指纹采集窗
采用生物指纹采集器，安全级别高

密码输入
LED背光设计，虚位密码输入功能

KDS触摸屏
5A能高级触摸屏，和智能手机触摸屏一样的体验，不磨损，体
验极佳

门铃功能
室外呼叫门铃功能，客人来了，第一时间通知主人

防暴把手
简约方便的把手，符合人体工学开门

高品质材质
面板采用uv镜面面板，具有防水、防尘、防刮花的优点

公司标志
罗曼斯科技放下产品



快捷操作按键
可进行日期时间、指缝添加或删除，设置自动上锁功能

高音质外单喇叭
门铃或操作语音提示

室内把手
设计简约方便，符合人体工学

室内开锁
可从室内实现开锁功能

反锁
可从室内实现反锁功能

面板
设计简约方便，符合人体工学

锁体滑盖
可上下滑动





LOGO
罗曼斯公司标志

门铃按键
室外供客人使用，与门铃

功能一样

室外把手
可在室外开门

面板
外壳采用国内优质锌合金

一次性压铸成型

门铃及操作提示音
内置喇叭

方便在室内快捷开锁
室内开锁

整款锁没有设计机械锁匙孔，更
安全

无钥匙孔设计



6 . 产 品 功 能 优 势之 开 锁 方 式

开锁方式

遥控器开锁
输入已授权的遥控器开锁遥控距离
可达50米

利用互联网实现远程控制及开锁
网络开锁

电话开锁
当门锁关联手机后，可以
进行电话开锁与上锁

密码开锁
输入已授权的密码开锁

手机APP开锁
利用手机实现远程开锁

指纹开锁
输入已授权的指纹开锁



遥控钥匙

产 品 功 能 优 势之 遥 控 钥 匙

标配3个遥控器，可增加30个遥控钥匙;当子遥控钥匙丢失时，可以通过内面板按键清除

丢失的子遥控钥匙。

标配3个

最多可配30个



产 品 功 能 优 势之 防 盗 报 警 功 能

防盗报警功能

当有人撬门时，锁体会自动拨打绑定手机(但是要配用罗曼斯外置开锁器，外置开锁器还

会高分贝警报声音报警)，进行手机电话与信息报警，同时锁体也有语音提醒门已被撬;该功能

可以通过遥控钥匙开启与关闭。

自动拨打绑定手机

门锁高分贝声音警示

与安防联动



产 品 功 能 优 势之 双 电 池 组 功 能

室外
USB充电

5格
电量显示

双电池组功能

双电池组可以轮流取下充电，也可以把充电器通过过门线连接充电，当停电时间数月时

，在门外还可以用充电宝通过USB充电;

电池由两个8.4V2600mA/H的锂电池组组成，电池组具有可循环充电，同时内带过充过

放功能;整机开上锁动作或语音播报完成后5秒内进入休眠，功耗小于600uA。

电池电量不足时有语音报警，带屏幕显示电池电量，共有5格电量提示。

双电池组
2600mA



产 品 功 能 优 势之 其 它 功 能

其它功能
1. 有安装、操作、注意事项，遥控操作等等全语音提示功能

2. 门铃功能

3. 每天20次开锁上锁，产品可以使用5年以上，电池组正常使用寿命可达2-3年

4. 不用换锁体只换面板10分钟可实现机械锁变成全自动无锁孔智能锁。

5. 国内唯一全自动无锁孔的智能锁

6. 外置电池可实现电池自由更换

7. 外置USB充电插座可实现应急开锁



企业优势与项目优势篇

1. 企业背景优势篇

3. 专家选址支持篇

5. 品牌系统传播篇

7. 360系统培训篇

9. 区域保障篇

2. 产品研发优势篇

4. 全年营销支持篇

6. 资金风险管理篇

8. 装修设计篇

10.物流配送篇



罗曼斯科技总部位于科技之城深圳石岩隆大罗曼斯科技园内，目前公司园区占地 

30000 多平方米员工500余人，拥有国内最大规模标准生产线，国内唯一拥有国际

先进检测设备的全自动门锁生产企业，是国内质量、技术最顶尖的全自动门锁生产

企业。 

由隆大集团和宝发集团共同投资的全资子公司，前期投入500万用于生产与研发。

企业从业接近二十年载，1994年至2014年11月公司主要为美国家得宝(home 

depot)、英国翠丰集团（B﹠Q）的海外供货商；2014年12月开始主推国内市场。

企 业 背 景 优 势 篇



核心研发团队主要由                                                        等国内外知名公司的顶

尖技术人才组成。

外观设计荣获 2014 年德国红点设计大奖。

产品为国内唯一全自动无锁孔的智能锁，从安全防盗、到工艺制作，再到审美情趣，

均为国内一流。

产 品 研 发 优 势 篇

德国红点设计大奖,被誉为设计界的诺贝尔奖



为了保证区域地理位置优势，专家团队奔赴香港，台湾，上海，深圳、福建、河

南等各大城市研究国内门锁专卖店、建材市场、五金门店选址特点，并深入门店学习

体验，了解他们的选址技巧，制定出严谨周全，标准化的选址系统。

专 家 选 址 支 持 篇



罗曼斯集团行业二十年载，营销从无到有，全年度主题营销成为公司实战沉淀。

总公司专家团队会系统性策划主题营销活动，全方位支持线下活动展开，提升线

下客流量，扩大经销商门店的辐射力度。让加盟商客流无忧。

总公司会专为经销商出台“经销商与第三方”整合资源性质方面的整合方案，努

力扩大经销商周边区域的影响力，营销力，降低营销开支成本。

全 年 营 销 支 持 篇



品 牌 系 统 传 播 篇

耗资百万巨资
牵手资深咨询公司，规划品牌传播

国内一线媒体频道强势站台

专家团队，系统性操作 高效传播罗曼斯-嘀嘀品牌



资 金 风 险 管 理 篇

在现有投资下，依然存在资金缺口，我司众筹专家，将通过系统系调研，研究制

定针对性方案，解决企业资金风险。

在整个项目运作过程中，我司法律顾问，在全程性参与项目执行，确保项目无法

律风险。

我司金融专家，根据项目实际情况，制定严谨的金融账务流程，确保资金周转正

常。



店面选址培训

3 6 0 系 统 培 训 篇

360
系统培训

产品培训

营销工具培训

团队管理培训 项目众筹培训



装 修 设 计 篇

专家团队：我司装修设计师，从业10年载，曾执手多家集团公司装修设计。

同时此番联合王丹青老师（广州亚运会标志参与设计师、芙特，美思内衣，好家

风卷纸，白云制面，AROMA香水系列包装，玉成保鲜膜和锡纸系列包装，悍马高分

子化学膜系列广告等相关的设计师），耗时5个月，设计100多张不同风格图纸，经过

高管团队，不断研究与商讨，最终落定罗曼斯装饰风格。



区 域 保 障 篇



物 流 配 送 篇

品牌VI体系设计，材料从源头把握，成本比自有公司降低20%

深度与德邦、申通物流公司合作，确保物流供应速度安然无恙



八大系统 八班人马 系统规划 风险规避
全方面支持罗曼斯嘀嘀智能锁

八大
运营系统

周转风
险对冲

区位选
址规划

创意传
播整合

品牌顶
层设计 项

目
流

程
把

控法
律

风

险
规

避

品
牌
VI

团
队

培
训

执
行

品牌战略专家

项目管理专家法律顾问

金融专家

设计大师内训导师

选址专家

营销专家



产品招商合作篇

1. 合伙人加盟条件

2. 全国事业合伙人招募计划

3. 经销商成本利润预算估计



条件1. 当地区域五金行业、门锁行业、建材行业优先考虑
条件2. 当地户口，当地人、有车、房优先考虑
条件3. 拥有当地企业协会资源、商会资源优先
条件4. 现有团队班子，优先考虑

合 伙 人 加 盟 条 件

隆 重 招 商



1. 一个500W巨资打造的全自动智能锁，提供您使用
2. 一个物流配送支持系统，全天候，解决您订货发货问题
3. 强大的营销专家班子，一整套营销主题方案，解决您日常，重大节假日营销问题
4. 跨集团合作，百万巨资，规划品牌传播，聘任国内一线品牌专家操刀播
5. 一套标准化品牌VI设计，专家一线指导装修设计问题
6. 地址选择，营销专家，实地考察，配合选址
7. 在现有投资下，依然存在资金缺口，众筹专家，一对一私人定制，通过众筹解决

全 国 事 业 合 伙 人 招 募 计 划

经
销
关
系

服务关系
大客户商定制

标 准 店第三方企业

旗 舰 店

专 卖 店

开锁公司 售后维修

专  柜

O
O

O2O商业模式

50000元

20000元

50000元

30000元

20000元

120以上 m2

110-120 m2

60-80 m2

10000元

10000元



经 销 商 成 本 利 润 预 算 估 计

经销商经销费用预算估计（以东莞市中心高级商铺为例）

1. 房租押二付一（60-80 ㎡之间）支出RMB2.5W左右

2. 办证+流通许可RMB2500以内

3. 装修设计+家具+门面广告等RMB5W左右

4. 加盟推广费RMB5W

约计RMB13W

130000=10把锁*5个月
回报：一个月卖10把锁，5个月基本回本



全国招商咨询电话 : 400-812-3612
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